Slovíčka "až, maximálně, nejvýše" apod.
Objevují-li se v reklamě slovíčka "až, do, apod.", měly by spotřebitele hned upozornit, že to v praxi bude obvykle mnohem méně. Příkladem může být typické reklamní vyjádření "slevy až 80 %" nebo např. u reklamy na připojení k internetu "rychlost až 512 kb/s". 

Slovíčko "od"

Doplňujícím trikem k tomu předchozímu je reklamní vyjádření "ceny již od". V praxi to obvykle znamená, že za tuto cenu bude nabízeno jen něco, s čím se většina spotřebitelů nespokojí např. z důvodu velice nízké kvality či absence potřebných doplňků. 

Malá písmenka

V reklamě jsou pro spotřebitele vždy nejdůležitější ta nejmenší písmenka. Právě jimi se obvykle sděluje, že nabídka platí jen pro prvních dvacet zákazníků nebo při uzavření smlouvy alespoň na dva roky. 

Reklama předstírající cizí soukromou korespondenci

Poměrně novým druhem reklamy, která se šíří na internetu, je reklama předstírající soukromou korespondenci. "Milá Jano, posílám Ti kontakt na tu firmu, co nám udělala tu novou kuchyň, jak jsi ji tak obdivovala. Adresa je ......... Ze všech, co jsme oslovili, byli nejlevnější a jejich vystupování bylo velmi vstřícné a ohleduplné. Věřím, že se mi příště pochlubíš taky novou krásnou kuchyní. Tvoje Martina." 

Přestože to může na první pohled vypadat jako velmi věrohodné doporučení jedné přítelkyně druhé, které se k Vám omylem zatoulalo, jedná se v naprosté většině o nevyžádanou reklamu. 

Podobná forma se objevuje i v tisku, kdy je vybrán dotaz "náhodného tazatele" a firma na něj v rámci své reklamní plochy odpovídá propagací svého výrobku (nejčastěji léky apod.).
Imitace osobního dopisu

Technika v dnešní době již natolik pokročila, že není příliš složité a drahé v reklamních zásilkách imitovat zdání individuálního osobního dopisu. 

Klamavá reklama

Mezi reklamní triky, které však jsou již nelegální, patří i klamavá reklama. Za klamavý je považován i pravdivý údaj, jestliže je prezentován v souvislostech, které mohou uvést v omyl. 

Je však vždy nutno zvažovat, zda se nejedná pouze o nadsázku. Když u osobního vozu bude reklama říkat "Tento vůz uveze i slona!", bude se jednat o vyjádření, že auto je prostorné, prostřednictvím nadsázky, protože žádný rozumný spotřebitel nemůže očekávat, že by osobní auto slona opravdu uvezlo. U nákladního automobilu by se však mohlo jednat o klamavou reklamu. 

Slevy, slevy, slevy

Každý spotřebitel má přirozenou snahu vynaložit těžce vydělané peníze co nejefektivněji a tedy nakoupit co nejlevněji. Se zvýšeným zájmem proto reaguje na všechny nabídky slev, které mu nabízí možnost získat zboží za nižší cenu. Vůbec si ale neuvědomujeme, že téměř všude tam, kde je sleva, ji zaplatíme při koupi jiného zboží. Nešvarem, který však již překračuje mez legálnosti, je uvádění slevy, i když ve skutečnosti zboží není zlevněné vůbec, nebo alespoň ne v inzerovaném rozsahu. 
Nabídky zboží zdarma

Když prodávající nabízí něco zdarma, měl by spotřebitel hned zpozornět. Podnikání je ze své definice podle Obchodního zákoníku činností konanou za účelem dosažení zisku. V okamžiku, kdy je něco poskytováno zdarma, musí se náklady na dárek i zisk posbírat z prodeje jiného zboží a služeb. 
Dárky mají ještě jednu "nepříjemnou vlastnost" - nevztahuje se na ně ze zákona záruka (prodávající ji však samozřejmě může dobrovolně poskytnout). 
